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摘　要
b

基於组态视角
<

以
M@

个省
W

自治区、直辖市
Y

为案例分析样本
<

运用
,+gT6

方

法探讨中国福利彩票销量影响因素之间的互动关。研究发现
bW@Y

中国福利彩票

高销量发展路径共有四条路径
<

且都以经济水平和人口作为核心条件
<

归纳发展模

式为“经济
U

人口”双重驱动型。与中国体育彩票发展模式对比
<

中国福利彩票面临

发展路径单一的问题。
W9Y+

大部分省份都是替代型
<

较少有促进型和主导型的发展

路径
<,

明各省的福利彩票销量仍有较大提升空间。
WMY

不同地区、不同时段促进东

部和中西部地区福利彩票销量的因素存在较大差?。
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引　言

中国福利彩票历经
MA

年的发展，累计

筹集公益金
;


PAJ

亿元，为推动社会公益事

业、支持体育事业、助力健康中国、助学济困

等提供了有力保障，为增进民生福祉贡献了

力量。彩票销量是影响中国福利彩票事业

发展的重要因素之一，
9:@ZU 9:99

年中国福

利彩票销量分
0

为
9
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亿元、
@
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亿元、
@
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亿元、
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亿元、
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亿元。从销量数据来看，
9:9:

年中国福

利彩票同比减少
PJ;8A:

亿元，同比下降
9P8

PX

，是近
9P

年以来降幅最大的一年。经历

连续
P

年下降後，
9:99

年销量止住下滑趋

势，实现正增长。从彩票市场份额数据来

看，中国福利彩票的市场份额在
9:@Z

年被

中国体育彩票首次反超，连续
A

年低於中国

体育彩票（见图
@

）。

图
@
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年中国福利彩票和中国体育彩票市场份额对比

　　　数据来源：财政部官网、中国体育彩票官网、中国福利彩票官网

　　中国福利彩票销量连续断崖式下跌，影

响其销量的主要因素有哪些？各因素是如

何起作用？各省域又有何特徵？正是本文

要研究的问题。
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相关研究发现，彩票销量影响因素可分

为人际层面（即购彩者）、市际层面（如中国

的各地级市）、省际层面（即某个国家或地

区各二级行政单位）和国际层面（各个国家

或地区）
P

个研究层面（李刚，
9:9:

）。为了

统一比较尺度，本研究选择经济水平、城市

建设、失业状癋、终端?局、人口特徵、发行

成本共
J

个省际层面的指标，?用模糊集定

性比较分析方法，从组态视角出发，选择
M@

个省（自治区、直辖市）中国福利彩票销量

作为结果变量，构建中国福利彩票销量组态

影响因素模型，探究其杂因果机制。

１　文献综述与模型建构

１１　经济水平

谢丹霞（
9:@A

）将宏观经济数据与体育

彩票销量进行相关分析得出，国家和各省市

地区
S^d

与体育彩票销量呈正相关。
N-&



G)1)*

（
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）通过分析多国彩票销售数据，发

现彩票销售和人均
S^d

?非呈现出简单的

正向线性关，而是呈现“倒
h

”型特徵。

对彩票销量的区域特徵研究中发现，彩票销

量与当地经济总量和居民收入水平有较大

的关（王乐萌，
9:@O

；钟亚平，
9:@O

）。故

选取地区生产总值和居民人均可支配收入

作为衡量经济水平发展的重要指标。

１２　城市建设

随著城市建设步伐加快，将吸引和容纳

更多的城市居民，城市的辐射效应越来越

强。
N&."/)$

（
@OO@

）研究发现城市居民的购

买频率更高，方春妮（
9:@O

）通过实证研究

发现城镇化率与彩票销量呈现正相关。城

市公共服务水平能够体现城市建设的好坏，

良好的城市公共服务水平能够促进城市化

率的提高。因此，选取城市化率作为衡量城

市建设的重要指标。

１３　失业状癋

T1-*E)

（
9::J

）的研究表明，问题彩民是

以失业者或有基本生活保障的人员为主。

李海（
9:@@

）在问题彩民的身份特徵研究中

表明主要以个体经营者和盻散无业人员为

主。失业率的上升导致此类购彩者购彩的

投机心态发生变化，从而导致体彩销量增

加。同样，崔百胜（
9:@A

）在影响彩票区域

销量因素中得出失业率对体育彩票销售具

有显著影响。故选取城镇登记失业率作为

衡量失业状癋的重要指标。

１４　终端?局

李海（
9:@M

）指出销售网点?局不合

理，网点间竞
*

激烈。一些网点的建设处於

偏远位置，这些网点的营业额受到了直接的

影响，店面数量的?局不合理性较为突出。

杨亚莉（
9:@9

）通过回归分析证实销售终端

数量对彩票销量的重要影响；韦颂（
9:9@

）

研究显示体育彩票销量与其所?的市场份

额有较大的关联。故选取销售终端数量与

市场?有率作为衡量终端?局的重要指标。

１５　人口特徵

区域人口优势能够带动更强劲的消费

潜能。钟亚平（
9:@O

）通过空间计量模型计

算结果发现省人口规模越大，彩票销量越

高。老年购彩者具有较多的盻暇时间和盻

散资金，这两大特点为购彩创造了条件，?

且其中大多数购彩较为理性（邵继萍，

１３



9:@9

）。白宇飞（
9:9:

）通过省级面板数据

实证研究发现，人口老龄化对体彩销量有显

著的影响。许熠哲（
9:9:

）通过体育彩票销

量与人口普查数据进行相关分析，发现较低

学历的人数?比较大，文化程度高中及以下

的群体更可能购买彩票。故选取省人口规

模、老年人口数和教育水平作为衡量人口特

徵的重要指标。

１６　发行成本

张驰（
9:@O

）在责任彩票相关研究中认

为对员工的责任彩票培训和广告营销宣传

可以提高彩票销售的质量。刘圣文（
9:@J

）

以山东省为研究对象，发现市场营销宣传费

用投入的增多会带来体彩销售量的增长。

上述研究表明员工培训和市场营销的投入

对体彩销量有较为显著的影响。

与此同时，福彩管理中心发行的《年度

部门
)

算》中彩票市场调控金将项目重点

放在提升网点形象和顾客满意度上，其目的

在於对销售网点员工进行培训和品牌广告

宣传，提高彩票销售网点的整体环境与服务

质量，为购彩者提供了更好的购彩氛围。通

过开展品牌营销活动，扩大购彩群体，进一

步提升体彩品牌知名度、美誉度和客
.

体

验。故选取体彩员工培训投入和宣传推广

投入的福利彩票市场调控金作为衡量发行

成本的重要指标。

综上所述，著眼於多因素对结果的综合

影响，从组态视角出发，选择福利彩票销量

作为结果变量，经济水平、城市建设、失业状

癋、终端?局、人口特徵和发行成本
J

个维

度为自变量，构建福利销量组态影响因素模

型（见图
9

）。

图
9

　福利彩票销量影响因素的组态分析图

２　研究方法与数据来源

２１　数据来源

计算结果变量和条件变量的二级变量

数据主要来源於
9:@Z U 9:9:

年《中国统计

年鉴》、《中国彩票年鉴》、《中国福利彩票社

会责任报告》和福利彩票官网。

２２　变量测量

针对理论模型中
J

项一级变量，设置二

级变量进行加权平均计算条件变量的最终

得分。经济水平选取地区生产总值与地区

人均可支配收入作为二级变量衡量；城市建

设选取城市化率作为二级变量衡量；就业状

癋选取城镇登记失业率作为二级变量衡量；

终端?局选取福利彩票销售终端数量与福

利彩票市场?有率作为二级变量衡量；人口

特徵选取各省人口数量、各省老年人口数量

和大专以上学历人数作为二级变量衡量；宣

传成本以福利彩票市场调控金作为二级变

量衡量。

通过二级变量对原始数据进行无量纲

化处理。其中，
q:<@::r

是效用值规定的值

域，在该指标下效用值是
:

时为最差值，效

用值是
@::

时为最优值。假定ｉ为指标，ｊ为

区域，ｙｉｊ为ｉ指标ｊ区域的指标效用值，ｘｉｊ表

示ｉ指标在ｊ区域的指标获取值，ｘｉｍａｘ和ｘｉｍｉｎ

２３



分
0

表示该指标的最大值和最小值。计算

公式如下：

ｙｉｊ＝
ｘｉｊ－ｘｉｍｉｎ
ｘｉｍａｘ－ｘｉｍｉｎ

×１００ （１）

对各测量指标进行得分赋值及权重确

定。为避免人为因素对评价结果造成影响，

使指标权重设置更加客观、合理，提出?用

熵权法计算指标权重。

ｙｉｊ＝
ｘｉｊ－ｘｉｍｉｎ
ｘｉｍａｘ－ｘｉｍｉｎ

×１００＋０．００００１ （２）

（２）式中，因做加权数据处理，故对数

值进行平移处理。

ｐｉｊ＝
ｘｉｊ

∑ｎ

ｉ＝１
ｘｉｊ

（３）

ｅｊ＝－
１
ｌｎｎ∑

ｎ

ｉ＝１
ｐｉｊｌｎｐ( )

ｉｊ （４）

Ｗｊ＝
１－ｅｊ

∑ｍ

ｉ＝１１－ｅ( )
ｊ

（５）

ｓｉ＝∑
ｍ

ｉ＝１
ｘｉｊＷ( )

ｊ （６）

式中，ｘｉｊ为第ｉ个省份第ｊ个二级变量的

得分赋值，ｐｉｊ为第ｊ个二级变量下第ｉ个省份

的特徵比重，ｅｊ为第ｊ个二级变量的熵值，Ｗｊ
为第ｊ个二级变量的熵权数，Ｓｉ为第ｉ个省

份的福利彩票销量影响因素得分。通过熵

值加权公式确定各指标权重，计算结果如表

１所示。

表１　集合、校准与描述性统计

集合 变量
　　　　　　　模糊集校准　　　　　　　　 　　　　　　　描述性统计　　　　　　　　

完全隶属 交叉点 完全不隶属 均值 标准差 最小值 最大值

２０１８年

福彩销量 ６５．４７ １７．９４ １．４０ ２５．４９ ２２．２２ ０ １００

经济水平 ６７．９８ ２１．３６ ７．２９ ２５．５９ ２０．３９ ０ ６８．４３

城市建设 ７８．５０ １５．５５ ４．２０ ５２．２９ ２０．８３ ０ １００

失业状癋 ９４．２６ ４８．０１ ２９．０８ ５０．８２ ２０．６４ ０ １００

终端?局 ８１．６５ ３５．４１ １２．７９ ２２．８２ ４０．９４ １．６５ ９５．０１

人口特徵 ８１．１７ ３２．２３ ３．０２ ３８．１８ ２４．７８ ０ ９３．４０

发行成本 ６６．０１ ３６．６５ １．８４ ３６．８２ ２２．０９ ０ １００

２０１９年

福彩销量 ７３．２０ １９．５７ ２．６２ ２８．４２ ２３．５６ ０ １００

经济水平 ６７．１３ １９．９８ ３．６５ ２５．２７ ２０．６１ ０．４１ ７１．４７

城市建设 ９４．２６ ４９．１４ ３０．２３ ５１．６４ ２０．４１ ０ １００

失业状癋 ８２．７６ ５８．６２ ２９．３１ ５６．８４ ２０．３３ ０ １００

终端?局 ８２．０１ ４３．５２ ９．３８ ４０．５５ ２３．２６ ０ ９２．０４

人口特徵 ８２．３３ ３１．３５ ７．８２ ４５．７２ ２３．９６ ０ ８９

发行成本 ９２．２２ ４２．０３ ７．０１ ２８．４２ ２４．６０ ０ １００

２０２０年

福彩销量 ６３．７７ １７．５６ ５．８４ ２７．０４ ２１．６３ ０ １００

经济水平 ６６．６０ ２０．７６ ３．６５ ２５．５９ ２０．３９ １．５９ ７２．４８

城市建设 ９４．０７ ５０．２３ ２６．６８ ５２．２９ ２０．８３ ０ １００

失业状癋 ８４ ４８ １４ ４７．６１ ２３．２２ ０ １００

终端?局 ８２．０５ ３９．０３ ７．４１ ４０．２９ ２３．５２ １．９５ １００

人口特徵 ８１．５１ ２９．４７ ２．７７ ２８．８１ ２２．２９ ０ ８９．５３

发行成本 ８３．９０ ５１．４０ ３．２６ ２７．０４ ２１．６３ ０ １００
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３　结果与分析

３１　必要性条件检验

条件变量的一致性是衡量必要条件的

重要指标。当条件变量的一致性大於
:8O

时，则认为此条件变量是导致结果的必要条

件。由表
9

可知，所有条件变量的一致性小

於参考值
:8O

，表明单一条件变量的解释不

够充分，不能构成结果变量的必要条件，反

映出中国福利彩票高销量的形成具有杂

性，影响中国福利彩票高销量?不是单一因

素能够决定，而是多种因素组合共同作用产

生的结果。从整体性的角度而言，应综合考

虑经济水平、人口特徵等
J

个层面的“联合

效应”。

表
9

　单个条件的必要性检验结果

条件变量
　　　　福利彩票高销量　　　　　 　　　　福利彩票非高销量　　　　

一致性 覆盖度 一致性 覆盖度

经济水平
W

高
Y :8;MP :8Z9M :8A@; :8AAP

经济水平
W

非高
Y :8J:9 :8AJJ :8ZMA :8;A:

城市建设
W

高
Y :8JP: :8JO@ :8J99 :8JP9

城市建设
W

非高
Y :8JJZ :8JA: :8;:: :8JA@

失业状癋
W

高
Y :8JMP :8JJA :8JPP :8JPA

失业状癋
W

非高
Y :8JJ@ :8JJ: :8JJA :8JMA

终端?局
W

高
Y :8;9: :8;Z9 :8AM; :8AA;

终端?局
W

非高
Y :8AO9 :8A;9 :8;ZO :8;9O

人口特徵
W

高
Y :8ZJM :8Z;A :8A@; :8A:@

人口特徵
W

非高
Y :8A:; :8A9M :8Z;@ :8ZAO

发行成本
W

高
Y :8J9Z :8J;9 :8JM@ :8JPJ

发行成本
W

非高
Y :8JJO :8JAP :8J;O :8JMJ

　　注：条件变量计算结果如“表
@

集合、校准与描述性统计”所示。例如经济水平（高）：值大於
9:8;J

（
A:X

）即为高经济

水平；经济水平（非高）：值小於
9:8;J

（
A:X

）即为非高经济水平

３２　组态分析

M
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@

　高福利彩票销量的组态分析

结果如表
M

所示，高福利彩票销量的发

展路径有
P

条，归纳发展模式有且仅有一

条，即“经济
U

人口”双重驱动型。组态
D@

显示：在经济水平和人口资源丰富的地区，

即使城市建设和失业状癋不高的不利情癋

下，仍然能够实现福利彩票高销量。组态

D9

显示：城市基础设施建设和终端?局较

好的城市，同时这些城市的经济水平发达和

人口资源丰富，能够实现福利彩票高销量。

组态
DM

显示：经济水平和人口资源丰富的

条件下，失业状癋相对较高和终端?局较为

完善的地区就能够实现福利彩票高销量。

组态
DP

显示：在经济水平和人口资源丰富

的地区，城市建设较好，即使终端?局较差

和发行成本不足的不利条件下，仍然能够通

过优势条件形成福利彩票高销量。

M
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9

　非高福利彩票销量的组态分析

产生非高福利彩票销量的组态路径有

M

条，分
0

对应
fD@

、
fD9

、
fDM

。
fD@

组态

显示在城市基础设施建设较差和人口资源

劣势的城市，无论经济水平如何，都不能实

４３



现福利彩票高销量。
fD9

组态显示在经

济、失业、人口和终端等条件都存在劣势的

情癋下，即使城市基础设施建设较好的城市

也无法实现福利彩票高销量。
fDM

组态显

示即使城市基础设施建设良好，但是经济水

平不能跟上发展，当地福利彩票发行成本不

能即时跟上，同样会导致福利彩票低销量的

产生。

表
M

　高、非高福利彩票销量的组态分析（
9:9:

年）

条件变量
　　　　　　高福彩销量　　　　　　　 　　　　　　非高福彩销量　　　　　　　

D@ D9 DM DP fD@ fD9 fDM

经济水平 ● ● ● ●  

城市建设       ●

失业状癋       

终端?局      

人口特徵 ● ● ● ●   

发行成本   ●  

一致性
:8O;9 :8OAO :8O;9 :8O;A :8OM9 :8OP; :8OPO

原始覆盖度
:8MPA :8MOO :8MAA :89JZ :8M9M :89;M :89OZ

唯一覆盖度
:8:AP :8@@@ :8:AJ :8:P; :8@AJ :8:A: :8:O:

解的一致性
:8O;M :8OP:

解的覆盖度
:8J9A :8A@O

　　　　注：●表示核心条件存在，表示边缘条件存在，表示核心条件缺失，表示边缘条件缺失，空格为该要素可有

可无，下同

　　
M
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M

　福利彩票与体育彩票高销量组

态对比

将表
M

和和表
P

的结果进行分析对比，

找出福利彩票与体育彩票销量之间的发展

差?。首先，从福利彩票与体育彩票高销量

发展路径进行分析。福利彩票发展模式只

有一条，即“经济
U

人口”双重驱动型，福利

彩票发展彩票销量的模式较为单一，致使福

利彩票销量增长受限；体彩的发展模式有

三种共
P

条路径，即“终端
U

人口”双重驱动

表
P

　高、非高体育彩票销量的组态分析

条件变量
　　　　　高体彩销量　　　　　 　　　　　非高体彩销量　　　　　

D@- D@0 D9 DM fD@- fD@0 fD@" fD@' fD9- fD90 fDM- fDM0

经济水平 ● ●     

城市建设         

失业状癋   ● ●       

终端?局 ● ● ●        

人口特徵 ● ● ● ●       

发行成本        

一致性
:8OZZ :8O;@ :8OZA :8OZ: :8OZM :8OZM :8OJZ :8O;Z :8OZA :8O;J :8OOO :8OOO

原始覆盖度
:8A@M :8MMZ :8PP@ :89AA :8PJ; :8PMP :8MOM :8M9J :8MMM :8M:Z :8PPZ :8PA9

唯一覆盖度
:8@;@ :8:M@ :8@@ :8:MA :8:9AJ :8:MM :8::J :8:9A :8:MA :8::O :8:9J :8:@:

解的一致性
:8OZ; :8OJA

解的覆盖度
:8;PM :8Z:J
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型、“失业
U

终端
U

人口”均衡驱动型与“经济

U

失业
U

人口”均衡驱动型。与此同时，福利

彩票两条路径（
DM<DP

）的失业状癋为边缘

条件存在引导的高销量，但体彩两条路径

（
D9<DM

）的失业状癋作为核心条件引导高

销量，证明体彩在部分省份销量增长中更加

依赖於失业状癋。但已有研究证明失业状

癋与销量呈现正相关，若不注重失业率的降

低而注重提升彩票销量，亦不能算是彩票业

高质量发展的有效途径。其次，从非高销量

的路径分析。福利彩票所面临的困境相对

较少，仅有
M

条组态路径导致非高福利彩票

销量的形成，在发展过程较为容易解决相应

突出的问题，但体彩所面临的非高销量问题

就更为杂，所面临的困境更加突出和繁琐。

M
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P

　福利彩票的空间情景差?

将
9:9:

年
M@

个省（自治区、直辖市）分

为东部地区、中西部地区进行
,"gT6

分析，

结果如表
A

所示。东部和中西部无论是在

经济水平、人口资源等方面，还是在政策环

境、市场营商环境层面都存在较大的差?。

根据表
A

可以得出人口特徵作为核心

条件存在，
>

明高人口特徵在东、中西部组

态中都以核心条件存在，即表明人口资源为

东部和中西部福利彩票高销量的关键因素。

但中、西部在组态的组合上仍存在较大差

?。
!@

显示，在人口资源具有明显优势的

区域，加上较好的区域经济水平和城市基础

设施建设，即使失业状癋较高无法拉动彩票

销量的劣势条件下，也是能达到高福利彩票

销量的有效途径。典型区域为广东、江苏。

!9

显示，在人口资源丰富的区域，拥有较高

的经济水平，即使失业状癋较低无法拉动彩

票销量的劣势条件下，加上城市基础建设和

终端?局存在短板和不足，也能形成福利彩

票高销量的形成。典型区域为浙江。
!@

与

!M

相比，是在
!@

的基础上经济条件缺失，

但是由於充足的人口资源优势弥补了其他

劣势带来的不利影响，最终形成福利彩票高

销量。典型区域为山东。

表
A

　不同区域条件下的高福利彩票销量组态分析（
9:9:

年）

条件变量
　　　　东部地区　　　　 　　　　　　　　　中西部地区　　　　　　　　　

!@ !9 !M K@ K9 KM KP

经济水平    ● ● ● ●

城市建设       

失业状癋      ● ●

终端?局     

人口特徵 ● ● ● ● ● ● ●

发行成本   ● ● 

一致性
:8OA; :8OZM :8ZOJ :8OJ; :8OJM :8OJP :8O9@

原始覆盖度
:8P:A :89P: :89;Z :89OP :8MJZ :8M;M :8M@P

唯一覆盖度
:89:Z :8:9P :8@:O :8:AM :8:;@ :8@MA :8:OJ

解的一致性
:8O9M :8OAA

解的覆盖度
:8AAJ :8JJ;

　　中西部的核心条件为经济水平和人口

特徵，是福利彩票提高销量的关键因素。

K@

显示，在经济水平和人口资源具有明显

优势的区域，即使城市建设和福利彩票终端

?局存在短板和不足的情癋下，无论发行成

本投入的情癋如何，仍然能够实现福利彩票
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高销量。典型区域为湖南、广西。
K9

显

示，该区域存在城市建设和失业状癋等不利

条件，但是其经济水平和人口资源优势较为

显著，加上该区域发行成本较高，仍然能够

形成福利彩票高销量。典型区域为河南、安

徽、湖南。
K9

和
KM

相比，
KM

在
K9

的基

础上城市建设和失业状癋从不利因素转向

更加有利於福利彩票销量的增长，最终形成

福利彩票高销量。典型区域为陕西、湖北。

KP

显示，即使城市建设水平遏制了福利彩

票销量的持续增长，但其城市的经济水平、

失业状癋和人口特徵处於较高水平，仍然能

够形成福利彩票高销量。典型区域为四川。

综上所述，东部地区福利彩票高销量的

关键因素是人口特徵，中西部的关键因素是

经济水平和人口特徵。中西部地区高销量

组态中，大部分组态所涵盖的区域皆存在城

市建设缺失的现象，虽然在一定程度上被其

他高特徵因素所替代形成彩票高销量的结

果，但城市基础设施建设不足的问题已经越

来越明显，?对未来福利彩票的高质量发展

形成制约，这与中西部城市发展的现实情癋

相吻合。与此同时，失业状癋也成为推动中

西部彩票高销量发展的核心因素，但通过较

高的失业状癋带动的销量增长?不能成为

彩票高质量发展的有效途径，不符合彩票业

高质量发展理念，所以针对
KM

、
KP

路径所

呈现的区域?取相关措施解决失业状癋的

问题尤为凸显。

M
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A

　福利彩票的时间演变趋势

将关键因素分为“销量主体”、“销量环

境”、“销量要素”三个层次。“销量主体”为

人口特徵；城市建设、终端?局属“销量环

境”，为销量主体提供支持；经济水平、失业

状癋和发行成本属“销量要素”。若在组态

中存在核心条件分?於三个层次中，表明各

维度综合作用以推动福利彩票销量的增高

（见表
J

）。

表
J

　组态分类命名

组态类型 各条件均处於高水平 边缘条件缺失 核心条件缺失

主导型 促进型 替代型 软化型

销量主体 主体主导型
U

主体替代型
U

销量环境
U

环境促进型 环境替代型 环境软化型

销量要素
U

要素促进型 要素替代型 要素软化型

综合 综合发展型 综合促进型 综合替代型
U

　　（
@

）促进型。特徵为其组态不存在条

件缺失，关键因素起到“锦上添花”的作用，

进一步巩固有利条件。

（
9

）主导型。特徵为其组态
-

有缺失

条件且关键因素为销量主体，关键因素不仅

起到巩固有利条件，而且是主导区域高福利

彩票销量的形成。在综合作用中，因其每个

维度都发挥了较大作用从而促进彩票销量

提高，将其命名应为综合发展型更为合适。

（
M

）替代型。其组态特徵为存在边缘

条件缺失。区域之所以能够形成高销量，关

键因素在一定程度上弥补替代了缺失条件

?发挥相应作用。

（
P

）软化型。其组态特徵为核心条件

缺失。若该组态区域福利彩票高销量的实

现，在一定程度上是其它因素处於较高水平

弥补核心条件缺失所导致的结果。销量主

体在福利彩票销量组态中发挥著
?

对主导
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作用，若是销量主体软化，难以通过其他条

件进行弥补替代，因此不存在主体软化型、

环境主导型和要素主导型。

分析结果如表
;

所示，对典型地区进行

表
;

　
9:@Z

—
9:9:

年高福利彩票销量组态

年份 组态 关键因素 维度 条件完备性 关键因素作用 发展路径 典型区域

9:@Z

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ｃｉｔｙ＊ ｕｎｅｍ
ｐｌｏｙｍｅｎｔ＊～ｃｏｓｔ

经济水平 销量要素
核心条件

缺失

关键因素

缺失

要素软

化型

黑龙江、广东、

浙江、湖北

ｃｉｔｙ＊ｕｎｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ｅ
ｑｕｉｐｍｅｎｔ＊～ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊
～ｃｏｓｔ

失业状癋

终端?局

销量要素＋
销量环境

边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素＋销量
环境替代型

福建

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ｃｉｔｙ＊ ｕｎｅｍ
ｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊
ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ

综合 综合 完整 主导作用 综合发展型 江苏、山东

～ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ～ｃｉｔｙ＊ ～
ｕｎｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ｅｑｕｉｐ
ｍｅｎｔ＊ ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊ ～
ｃｏｓｔ

终端?局 销量环境
核心条件

缺失

关键因素

缺失

销量环境

软化型
云南、江西

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ～ｃｉｔｙ＊ ～ｕｎ
ｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊
ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊ｃｏｓｔ

终端?局 销量环境
边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量环境

替代型

河北、河南、

四川

２０１９
ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ～ｃｉｔｙ＊ ～ｕｎ
ｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ～ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ

＊ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ
经济水平 销量要素 边缘条件缺失 替代缺失条件 销量要素替代型 安徽、湖南

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ｃｉｔｙ＊ ～ｕｎｅｍ
ｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊
ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ

经济水平 销量要素
边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素

替代型

广东、浙江、

湖北

～ｃｉｔｙ＊ｕｎｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔ＊
ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊
ｃｏｓｔ

失业状癋 销量要素
边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素

替代型

云南、河北、

河南、江西

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ｃｉｔｙ＊ ｕｎｅｍ
ｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ～ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊
ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊～ｃｏｓｔ

经济水平

失业状癋
销量要素

边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素

替代型
辽宁

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ｃｉｔｙ＊ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ

＊ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊ｃｏｓｔ
经济水平 销量要素 完整

巩固有利

条件

销量要素

促进型
山东

２０２０
ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ～ｃｉｔｙ＊ ～ｕｎ
ｅｍｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊
ｃｏｓｔ

经济水平 销量要素
边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素

替代型
湖南、河南、安徽

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ｃｉｔｙ＊ ～ｕｎｅｍ
ｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊
ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ

经济水平 销量要素
边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素

替代型

广东、浙江、

山东、江苏

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ～ｃｉｔｙ＊ｕｎｅｍ
ｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊
ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ

经济水平 销量要素
边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素

替代型
湖北、四川

ｅｃｏｎｏｍｙ＊ ｃｉｔｙ＊ ｕｎｅｍ
ｐｌｏｙｍｅｎｔ＊ ～ｅｑｕｉｐｍｅｎｔ＊
ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ＊～ｃｏｓｔ

经济水平 销量要素
边缘条件

缺失

替代缺失

条件

销量要素

替代型
辽宁

　　　注：下划线?加粗的组态条件为核心条件，～为组态条件缺失
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高福利彩票销量组态路径演变分析。彩票

销量排名前
@:

名的大部分省份都呈现综合

替代型发展路径。
?

大部分省份都是替代

型的发展路径演化，很少有促进型、主导型

的发展路径，
>

明福利彩票在销量方面仍有

较大的提升空间。因此根据组态对应的案

例省份所缺失的条件变量进行相应的措施

调整，即针对不同组态发展模式提出因地制

宜、扬长避短的发展路径，从而最终形成高

质量的福利彩票销量。

第一，即使彩票销量在全国排名靠前的

省份，例如广东、浙江、湖北、山东和江苏等

地区在发展过程中几乎都存在条件缺失的

情癋，虽然在发展过程中曾出现综合发展型

和多因素的促进型，但最终?
-

有形成促进

型或者主导型发展模式。

其中广东、浙江和湖北经历了两个发展

阶段：要素软化型→要素替代型。9:@Z

年

发行成本成为核心条件缺失，但这些区域的

经济水平、城市基础设施建设和失业状癋处

於优势地位，故福利彩票销量呈现高水平阶

段。在
9:@O

年，这些区域省份大力投入资

金进行宣传推广，弥补发行成本不足的劣势

条件，但此时，失业状癋成为边缘条件缺失，

其他优势条件弥补失业状癋不能促进福利

彩票销量的劣势。直至
9:9:

年，发展路径

-

有发生任何变化，
>

明这些区域福利彩票

发展存在杂多样的阻力，仅靠带动个
0

要

素的发展已然不能驱动福利彩票销量持续

增长。

第二，江苏、山东发展经历三个发展阶

段：综合发展型→要素促进型→要素替代

型。
9:@Z

年重视各因素综合作用推动销量

的增长，能够较好的处理各项因素对福利彩

票的影响，推动福利彩票销量的增长。转变

为
9:@O

年，侧重销量要素推动福利彩票销

量的增长，从而忽视销量环境等因素对福利

彩票的影响。
9:9:

年，经过三年的发展，从

-

有条件缺失到存在条件缺失，
>

明这些区

域在发展过程中存在侧重点失衡，导致销量

不能持续增长的同时，发展路径也在逐步退

化，应当给予充分的重视，不然其趋势为要

素软化型→非高销量的结果演化。

第三，云南、江西经历了两个发展阶段：

销量环境软化型→要素替代型。9:@Z

年，

这些区域存在核心条件缺失，其他条件均处

於较高水平以弥补发行成本作为核心条件

缺失所带来的不利影响。
9:@O

年，终端?

局和人口资源成为核心条件存在，弥补城市

基础设施建设不足以推动福利彩票销量的

劣势，形成福利彩票高销量。从发展趋势可

以看出，通过现阶段的发展路径的演变，呈

现逐渐良好的发展态势。

综上所述，发挥销量主体的主导作用，

即充分利用区域人口资源优势，不断加大销

量环境的投入，辅之以经济水平、失业状癋

和发行成本等销量要素的支持，是实现高福

利彩票销量和高质量发展的有效途径。

M898J

　基於定基指数的福利彩票销量

影响因素时空差?分析

引入定基指数，为了便於观察与分析在

同一年度，同一指标下对比不同区域之间的

水平差?。所以福利彩票销售水平指数是

使用定基指数分析福利彩票销量在每个年

度、不同区域之间的差?，作为分析各影响

因素在时间和空间上差?的判断依据。

首先，?用未无量纲化处理的数据进行

计算，以
9:@Z

年数据为例，将
9:@Z

年定为
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基期，将
9:@Z

年各条件变量的最大值设定

为
@::

，运用比值法计算各年度省份的福利

彩票销量定基指数。

ｒｉ，ｔ＝
ｘｉ，ｔ

ｍａｘｘｉ，( )
２０１８

×１００ （７）

式中，ｒｉ，ｔ代表各指标的定基指数，ｘｉ，ｔ
中的ｉ为第ｉ指标，ｔ为年份，ｍａｘｘｉ，( )

２０１８ 为

２０１８年ｉ指标的最大值。

为了更好地分析变量之间的差?，以各

变量的
OAX

、
A:X

和
AX

为阈值点，接上一

步（
;

）式中所求的数值进行校准。再将
M@

个省份分为东部、中西部之後求出各变量年

段的平均值?绘图。

图
M

　
9:@ZU 9:9:

年区域福利彩票销量水平指数比较

　　结果如图
M

所示，
9:@ZU 9:9:

年区域福

利彩票销量水平指数在东部地区和中西部

地区皆呈现逐年上升的趋势，且东部地区和

中西部地区彩票销量之间的空间差?逐渐

扩大。

若雷达图上条件变量的变化趋势与销

量水平定基指数的趋势相似，则表明条件变

量对彩票销量增长起到关键的促进作用，因

此将其视为关键因素；而其他变量结果呈现

趋势与结果变量相反，则表明阻碍了区域福

利彩票销量的增长，因此将其作为制约因

素。

　图
P

　东部区域定基指数雷达图　　　　　图
A

　中西部区域定基指数雷达图

　　东部和中西部的各条件变量的相对数

值如图
P

、图
A

雷达图所示。在图
P

的雷达

图中，
9:@ZU 9:9:

年东部地区城市建设、经

济水平、发行成本和终端?局呈现逐年上升

的趋势，而东部地区失业状癋呈逐渐下降?

成为凹形的趋势，
>

明制约东部福利彩票销

量的因素是失业状癋，促进东部福利彩票销

量的关键因素是城市建设、经济水平、发行

０４



成本和终端?局。中西部地区如图
A

所示，

经济水平呈现逐年下降的趋势，在一定程度

上限制了中西部福利彩票销量的增长，经济

水平呈现凹形，这与中西部区域的现实状癋

基本一致。但通过时空差?的对比，发现西

部的城市建设水平正在逐年提升，这为福利

彩票的发展提供了良好的基础。同时失业

状癋则存在一定程度的波动性，在
9:@O

年

呈现下降态势，却在
9:9:

年反弹增长达到

高峰，这也符合因疫情特殊原因导致大量失

业的实际情癋。

４　结论与建议

４１　结论

基於模糊集定性分析方法对彩票销量

的影响因素分析显示：（
@

）地区彩票销量增

长受到多重因素影响，任何单一因素都不能

构成驱动福利彩票高销量增长的必要条件，

也不能成为导致地区销量增长驱动模式的

充分条件。中国福利彩票高销量发展路径

共有四条路径，且都以经济水平和人口作为

核心条件，归纳发展模式为“经济
U

人口”双

重驱动型。与体彩发展模式对比，福利彩票

面临发展路径单一的问题。其次，在不同区

域高销量组态分析中，中西部的失业状癋成

为核心因素推动福利彩票高销量发展，而与

东部销量组态呈现出鲜明对比。（
9

）
?

大

部分省份都是替代型，较少有促进型和主导

型的发展路径，
>

明各省（自治区、直辖市）

福利彩票销量仍有较大提升空间。该结论

在区域?质性条件下有力地
>

明了发展彩

票产业拥有多种路径，开拓和延伸了彩票产

业高质量发展驱动模式研究的视角和维度。

（
M

）不同地区、不同时段促进东部和中西部

地区福利彩票销量的因素存在较大差?。

对影响彩票产业高质量发展的核心因素和

边缘因素进行区分，为地区彩票产业高质量

发展驱动模式选择提供了更具体的新思路。

４２　建议

（
@

）依据人口特徵开发彩票品种，设计

富有个性特点的票面。玩法设计方面，即开

型玩法符合女性群体的特徵，可以开发更多

元化的即开型玩法；数字乐透型玩法符合中

老年群体的特徵，可以考虑设计简单易懂的

玩法。票面设计方面，为女性彩民群体设计

出色彩鲜明、图案漂亮的票面；为高收入群

体设计高雅、大方的票面；为老年群体设计

以京剧人物为主题的票面等。

（
9

）合理规划福利彩票终端?局，改善

彩票网点销售环境。提高福利彩票终端?

局的质量，合理?局彩票网点，扩充彩票网

点类型；提升网点硬件设施，以高雅、大方为

?局主题，侧重
+

乐和公益，?提供一流的

服务，实现客
.

体验提升。

（
M

）健全福利彩票风险管理机制，有效

预防非理性购彩行为。福利彩票机构应坚

持发展与安全?重，树立安全发展理念，强

化底线思维，高度重视福利彩票领域各类安

全风险防范。健全发行销售各类标准规范，

建立健全安全风险评估和督查机制，制定安

全风险清单，提升安全管理水平，提高福利

彩票风险预警、预判、预防和应急处置能力，

完善福利彩票风险防控长效机制。提升福

利彩票公信力，提高彩票从业人员的责任意

识，保护购彩者免受购彩相关问题伤害，进

而促进福利彩票安全健康持续发展。
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